
2021 年第 105 届全国糖酒商品交易会（天津）
The 105st China Food & Drinks Fair

主办单位：中国糖业酒类集团公司

展会时间：2021 年 10 月 19 日-21 日

举办地点：天津.国家会展中心

展会简介：有着中国食品行业“晴雨表”之称的全国糖酒商品交易会，始于 1955 年，是

中国历史最为悠久的大型专业展会之一。

全国糖酒会由中国糖业酒类集团公司主办，一年两届，分春、秋两季举行。目前，每

届糖酒会的展览面积均在 10 万平方米以上，参展企业 4000 家左右，专业采购商达 15 万人，

成交总额 200 多亿元左右，是中国食品酒类行业历史悠久、规模宏大、影响深远的展览会，

被业内人士称为“天下第一会”。

历史是曾经的辉煌，是奋勇向前的财富和动力！

从 1955 年到 2019 年，从北京西苑饭店召开的第 1 届全国供应会到西博城召开的第

100 届糖酒会，全国糖酒会作为中国食品和酒类行业人士最忠实的朋友，见证、参与和记

录了中国食品和酒类行业波澜壮阔的发展史，也陪伴了一代代业内厂商和从业者的成长。

可以说，全国糖酒会是行业与市场共同创造、培育的会展平台，它的历久弥新、长盛不衰，

既源于行业与市场的兴旺和繁荣，更受益于举办城市和行业人士的支持与喜爱，这也是全

国糖酒会最大的荣幸。

为行业发展服务、为国家经济建设和社会发展服务是糖酒会不变的宗旨；糖酒会努力

打造产销对接平台、营销体系构建平台、信息发布与交流平台、品牌宣传和传播平台、投

资贸易与合作平台；不仅提供一流的展览硬件设施，而且积极打造与国际接轨的配套服务；

不仅是商品交易、展览展示的场所，更是交流信息、增进友谊、推动技术进步与产品创新

的重要舞台。

改革开放以来，在全国糖酒会上迅速成长起来的品牌不胜枚举，众多优秀企业在创造

自身价值的同时，也与全国糖酒会实现了共同的繁荣。

同时，全国糖酒会顺应形势，与时俱进，不断加大改革和创新力度，努力推进自身的

国际化进程，为国际酒类供应商提供集中展示与交流的平台，也使得全国糖酒会的国际影

响力与日俱增。



一、参展范围

凡从事各种酒类、食品、饮料、调味品、食品添加剂、食品包装、食品机械的生产、

销售等单位均可报名参展。严禁与上述参展范围不符的单位及产品入场参展。

展区按产品类别分设酒类、葡萄酒及国际烈酒、食品及饮料、调味品、食品机械、食

品包装等展区，并在展区中设立相关专区，如葡萄酒及烈酒国家及地区组团专区、进口食

品专区、食品餐饮连锁加盟专区、休闲食品专区、国际食品机械专区等。

二、第 104 届糖酒会硕果累累，展览规模创历史之最

刚刚结束的第 104 届全国糖酒会是“十四五”开局之年中国食品和酒类行业首个综合

大展，吸引了 42 个国家和地区的 4106 家行业厂商踊跃参展，总面积 21.5 万平方米，展览

规模创历届之最。第 104 届糖酒会现场，数万种产品同台斗艳，精品新品琳琅满目，海内

外客商激情四溢，现场观众人山人海。

三、互联网时代，全国糖酒会依然不可替代

在经济调整压力与疫情的影响下，今年糖酒会的召开有着里程碑式的价值与意义。全

国糖酒会因为规模大，效益显著被业内人士称为“天下第一会”，即使在如今互联网经济高



速发展的时代，依然在产销对接、信息发布、品牌宣传以及行业交流等方面有着不可替代

的作用。

全国糖酒会是中国酒类和食品行业历史悠久、规模庞大，影响深远的展示平台，是食

品和酒类企业建立健全自身营销体系的高效平台。进入理想的营销体系，与制造商深度合

作，共同分享产业增长的成就，是酒类和食品行业经销商不容错过的机遇。

全国糖酒会是中国酒类和食品行业权威的信息发布平台。糖酒会富集信息、促进沟通

的作用十分明显，短短几天会议，对于了解行情、认识市场、把握方向有十分显著的成效。

此外，每一个参会企业的信息也是密集发布，是酒类和食品行业经销商收集信息、分析信

息，研判行业发展方向的场所。

全国糖酒会也是中国酒类和食品企业及其产品品牌营销、品牌传播的制高点。通过糖

酒会万商云集的传播效应，企业及其产品的品牌营销和传播可以收到事半功倍的效果，因

而参加糖酒会、参与糖酒会，是了解企业及其产品品牌传播力的有效途径。全国糖酒会还

是中国酒类和食品行业效果突出的投资与合作平台。通过参加糖酒会，结识行业内外各方

朋友，无论是企业扩产、转型、升级，或与地方的合作，都将获得更多的机会。

四、借京津冀一体化“东风”，天津糖酒会被看好

随着 104 届春季成都糖酒会的落幕，将于金秋时节举办的 105 届天津秋季糖酒会也逐

渐提上日程。天津是中国四大直辖市之一，是北京通往东北、华东地区铁路的交通咽喉和

远洋航运的港口，对内腹地辽阔，辐射华北、东北、西北 13 个省市自治区，对外面向东北

亚，是中国北方最大的沿海开放城市。天津也是国家中心城市、环渤海地区的经济中心、

国际性综合交通枢纽、海上丝绸之路的战略支点，常住人口超过 1500 万人。

更重要的是，在百年未有之大变局的新形势下，天津正承担着京津冀一体化战略中“桥

头堡”的使命。“十四五”规划纲要对京津冀进行了明确定位，确定将京津冀打造成为中

国城市群的第一梯队，比肩长三角、粤港澳大湾区。这也意味着，京津冀地区的酒类和食

品行业发展和市场按下了一体化的加速键。这对于即将在天津举办的全国糖酒会来说，也

将迎来诸多历史性机遇。

京津冀地区市场庞大，仅白酒行业，三地叠加便有接近 400 亿左右的市场容量。其中，

北京白酒容量在 100 亿以上。河北省市场容量在 150-200 亿左右，天津白酒市场目前容量

大概在 70-80 亿。过去很多年，三地并未真正连成一个“大市场”，但在京津冀一体化战

略的积极推动下，“融合”已经将成京津冀消费市场的关键词。天津糖酒会也将借这个“东

风”，为全国酒类食品行业的高质量发展提供强劲引擎。

六、往届参展单位情况

知名的参展企业有：茅台集团、川酒“六朵金花”（五粮液、泸州老窖、剑南春、郎

酒、沱牌舍得、水井坊）、汾酒、文君、洛阳杜康、酒鬼酒、国台、大清鹿苑 、宋河、金

六福、习酒、全兴、北大仓、关东老窖、伊力特、董酒、刘伶醉、小角楼、九暹酒、金门

酒厂、古越龙山、会稽山、女儿红、塔牌、劲牌、力源等白酒、黄酒、保健酒企业；上海

卡斯特、厦门建发、楼兰、卡赛欧、中信国安、法国 ADVINI、中粮酒业、澳洲天鹅、福建

凯洛、 深圳鹰君、厦门百世利、上海杰莎、中食合众、德龙宝真、美乐笛尔、中阿远洋、

汕头惠佳、九寨红、佰香醇、深圳中喜等葡萄酒、啤酒经营企业；中国茶叶、三元、有友、



光明乳业、中粮可口可乐、正北方糖、中粮番茄、中粮工食、上海东锦、九阳豆业、三匠

苦荞、同仁堂、贝因美、金贝、郫县豆瓣、乔家、紫林、水塔、独流老醋、龙口粉丝、海

底捞、小龙坎、千禾、海底捞等食品饮料和调味品企业。呈现出知名企业领衔、中小企业

群星赶月的良好层次分布，充分展示出全国糖酒会强大的行业号召力。

六、观众总体情况：

上届糖酒会吸引了数量庞大的专业观众进场参观采购。会期三天，累计入场人次 32

万，彰显了糖酒会的巨大影响力。为参展企业提供了推广产品、构建营销渠道、发布信息、

传播品牌、寻求投融资合作机会的沃土。

2021 年，金秋时节，让我们再次相聚天津，期待下一场“舌尖上的盛宴”，品尝秋季

糖酒会的累累硕果。



七、参展联系方式:

第 105 届全国糖酒商品交易会组委会-招展部

参展联系：王 蓉 159 2876 3317（微信） QQ：157 2246 379 Email:wr@qgtjh1.cn
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