
2022中国(青岛)国际休闲食品饮料展览会 

青 岛 世 界 博 览 城  
China Qingdao Cosmopolitan Exposition 2022.4.15-17 

China (Qingdao) International Snacks Food & Beverage Fair 2022 
& Supply-demand docking Conference 

青岛国际消费品博览会主导项目 
China (Qingdao) International Consumer Goods Fair Main Project 

点亮行业新“食”代 

共享行业新机遇 

招代理      |     拓渠道      |      做品宣      |      谈合作 



        近年来我国乃至全球的食品饮料行业经历了飞速发展，新兴业态与品类潮流层出不穷。大批企业不断突破自身固有发

展模式和单一产品线，寻求产品创新研发和渠道创新上的新思维和新构想。为填补青岛地区高端食品饮料展会的市场空白，

促进高端食品市场的高效发展。 2022中国（青岛）国际休闲食品饮料展览会暨供需采购大会将于2022年4月15-17日在青

岛举办。为办好本届展览会各项展览展示活动，加强企业交流合作，诚邀食品饮料相关企业积极参加，携手打造专业的休闲

食品贸易对接平台。 

       展会以“甄选优品·食在青岛”为主题，致力于打造华东地区高端食品市场全新商贸平台。规划面积22000平方米，主要

板块包括有：休闲零食、网红食品、烘焙食品、乳品饮料、酒水、糖玩、国际食品等。展会同期将举办包括“商超供采对接

会”、“VIP经销商选品对接会”、“新品发布会”、“新零售—线上渠道营销培训专场”、“最受欢迎品牌评选”等活动。

另有直播观展、网红带货等创新营销模式，为参展企业提供多方位支持，共同寻找最接解决方案，有序推动商贸对接。 

点亮行业 
新“食”代 

展会时间 ：2022年4月15-17日 
展会地点 ：青岛世界博览城 
主办单位 ：中国食品工业协会营养指导工作委员会 
协办单位：即墨中小企业协会   济南市进口食品协会 
承办单位：青岛骏晟国际会展有限公司 
支持单位：上海英格尔认证机构    中国市场学会团餐专业委员会 
                 中国供销冷鲜产业联盟  消费日报网 
新媒体战略合作机构：万桦合嘉（山东）新媒体有限公司 



       营指委是经国务院批准于1992年成立的全国食品工业唯一的营养规划，营养指导专业机构。奉行民生为本、诚信为宗旨，为政府、为
行业、为企业、为“三农”服务，为国民营养与健康服务。主要职能包括调查研究、综合协调、国际合作、信息交流、专业培训、咨询服
务。营指委由600余名专家组成，既有营养食品、保健食品、健康领域、医疗卫生方面的专业技术人员和学者，又有种植养殖、加工制造、
市场营销、经营管理、金融投资等方面的专家。 
      多年来，积极贯彻党中央国务院一系列方针政策，积极推进健康中国战略、国民营养规划、中国食物与营养发展纲要等政策法规的的
落实；营指委密切联系食品与健康领域的企业和相关科研机构，提供专业性的指导与服务，为提高企业产品质量、改善生产工艺、产品配
方、推介企业品牌、传播企业文化、科普营养健康知识等方面做了大量工作；发挥自身资源优势，宣传推广特色产品（农产品），扶持打
造优秀的营养健康食品产业（企业）品牌；与地方政府合作，促进产业集聚；致力于开展公共营养师、食品安全管理、健康管理等专业培
训，满足相关工作岗位的技能需求。作为国内最早做营养师培训的行业组织，在指导全国食品健康行业、大专院校、社区服务等相关人员
培训工作方面，取得良好专业影响力；成功举办各种专业论坛，尤以“功能食品高峰论坛”、“国际食品安全与营养健康高峰论坛”、
“中国食品营养与大健康产业高峰论坛”已经成为业内知名盛会；组织有特色的食品相关博览会等活动，为促进我国食品营养与健康产业
稳定、规范、有序发展起到积极推进作用。 
 
现任营指委主要负责人杜荷、常务副秘书长陈文华 
高级顾问：肖锋 
顾问团： 
韩德乾    国家科技部原副部长                        王陇德    现为北京大学公共卫生学院院长，中国工程院院士 
惠鲁生    国家食品药品监督管理局原副局长   于生龙    国家中西药管理局原副局长 
吴祖泽    中国军事医学科学院原院长              陈可冀    中国中医科学院西苑医院研究员 
李连达    中国中医科学院首席研究员              王永炎    原中国中医研究院院长 
盖钧镒    南京农业大学首席教授                     胡亚美    北京儿童医院名誉院长 
顾景范    中国军事医学科学院研究员 

主办单位介绍 



在参展过程中，我们全心为参展商提供多方位支持，共同找寻最佳解决方

案。每一次的沟通我们都致力于与客户建立信任与分享的合作关系，收获

参展企业的认可与赞扬，呈现更多更出色的产品，有序推动商贸对接。 

选择专业展览平台的理由 

寻找新的经销商，合作伙伴代理商 

获取新的潜在客户 

线下最大限度的曝光发布新产品 

直面行业的专业人士 收集市场信息 

拓展国内外市场业务 获取新渠道 

提高品牌及产品的市场认知度 

企业推广的优选平台 

您将获得 
1.品牌推广，获取新机遇 

作为专业的休闲食品饮料展会，将有来自山东以及全国各地的采购商及专业

观众参观本次展会，并有官方机构、省市商协会等参与展会，现场可以充分

展示品牌形象；  

2.拥有更多成交机会  

快速开拓贸易“新市场”，深度参与展会筹办，获取更多商业资源、合作机

会以及销售利润； 

3.获得高效合作机遇  

融入更广的客户网络，高效获得合作机遇，构建新渠道，展前展中供需对接

会，为客户提供更多洽谈合作机会。 



糖果零食、网红食品、烘焙食品、卡通食品、巧克力、

果冻、豆制品、肉制品、国际食品、冰淇淋、食材及

冷冻食品等 

果汁饮料、矿泉水、低温乳品、咖啡、果蔬汁、糖浆

及浓缩汁液、碳酸饮料、苏打、其他非酒精饮料 

葡萄酒、啤酒、精酿啤酒、烈酒、果酒、其他酒类 

展品分类 

休闲食品 
随着经济的发展和生活水平的提高，消费者对于休闲食品数量和

品质的需求不断上升，中国休闲食品市场规模在持续扩大。数据

显示，我国2019年休闲食品行业销售额为11,430亿元。近年来休

闲食品市场不断升级，省时快捷的便利食品快速流行，占据绝对

主导地位。 

中国饮料行业是发展起来的新型行业，是中国消费品中的发展热

点和新增长点。随着饮料工业集约化、规模化发展的变化，我国

饮料行业也相应做了调整，其发展有了全新的转折。在消费升级

的大趋势下，国内消费者对中高端饮料的需求将不断增加。 

伴随消费升级、践行“健康中国”理念和“双循环”发展格局形

成，中国酒业正在重归“名酒时代”。品质消费，理性消费，养

生消费成为主流消费理念，中国酒业将继续在产业规模化、数字

化转型、品牌文化传播等方面发挥先发优势。  

乳品饮料 

酒类 



       专业观众是衡量商贸展览成功与否的重要指标，

经过多年的不懈努力，展会的专业观众数量都在稳步

持续增加，在展会现场所呈现的是全球各国展商带来

的高质量食品，也有展会打造的一系列高水准论坛活

动，更是直接为展商量身打造商贸配对会，这样一场

视听盛宴不容错过！ 

专业观众邀约 观众邀约渠道 

山东省内及重点城市精准采购商拜访邀约： 

山东、江浙沪、河北、天津、安徽、河南等地区批发城、经销商、

超市、连锁店、商场以及新兴渠道商等邀请观展，组织买家代表团

参观展会。 

精准数据电话邀约： 

呼叫中心的客服专员将在展前三个月全天候一对一电话邀请买家到

场参观； 

同类展会现场宣发： 

前往全国同类展会现场，总量超过10万份的买家邀请函，将发送

到数万名专业观众手中，紧随其后呼叫中心团队将一对一通知、邀

请并提醒每一位观众光临展会。 

多渠道广告投放宣传： 

通过线上线下多维度推广宣传渠道。电视台及 200 多家行业媒体

广泛宣传展会，线上新媒体自媒体不间断信息发布。 

短信邀请提醒买家到场： 

覆盖数据库中10 万条业内数据+20 万条终端客户数据，大程度的

涵盖食品饮料行业等相关采购行业。 



观众构成： 
各类食品饮料经销商、供应链、批发商、超市、连锁店； 

电商等新兴渠道商；各类食品进出口商； 

相关生产企业；各类生产配套及服务企业； 

往届进口展部分品牌采购商： 

澳洲青岛商会、巴龙国际集团、青岛真诚家连锁超市、TOJOY天

九共享集团、迷你岛连锁超市、涵碧楼酒店、三菱重工海尔、北京

澳润商贸有限公司、青岛万马国际贸易有限公司、圣达集团、和达

集团、青岛中港通供应链集团有限公司、荣成市华翰进出口贸易有

限公司、秦皇岛澳品商贸有限公司、无锡初发贸易有限公司、艾易

伟国际贸易（青岛）有限公司、杰夫西圣源宏（北京）商贸有限公

司 

上届进口展观众数据： 
第二届青岛进口展三天展期观众人次共计33064人次，

其中专业观众占比68%以上，山东省以外的观众占比

13.32%，观众满意度达到96.5%。 



新媒体 
服务 

2022青食展 

（一）线上运营培训 

（二）线上运营指导 

（三）宣传推广 

（四）现场直播间 

邀请线上运营专家现场开课，全方位讲解

线上销售、线上营销、账号运营等方面的

内容。 

联合10万级、百万级抖音网红账号矩阵，

展会前期联合宣传报道。 

为企业提供线上基础知识培训、线上数据

分析、厂家品牌宣传、带货主播培训、自

媒体账号代运营等咨询服务，提供技术支

持。 

企业淘宝/天猫/京东/拼多多/抖音/快手的

运营分析及店铺代运营服务。 

直播观展，经销商线上选品 

通过新媒体直播形式呈现给广大行业人士和观众以展会

盛况、展商风采、新产品推介、精彩活动等内容。创新

品牌传播、产品推介新潮流，经销商线上选品，为展商

创造更大价值。 

邀约媒体专访，助力品牌影响力 

多家视频媒体专访报道，传播品牌，助力品牌影响力。 

达人网红站台，百万流量曝光 

展会现场百万粉丝网红直播观展，亲临展台为企业造势

宣传。 

直播带货 

解锁全新推介方式，帮助品牌找到更多合作伙伴，带销

量，做品宣，网红带货、企业自推，线上线下相融合，

寻求更多商机。 
①每天两场，每场2小时左右，每款产品推介不超过10分钟； 

②每家企业可提供3-5款产品，需在展前20天提供产品信息，并于

布展期提供产品样品。 

③产品介绍与卖点需提前交由主播准备，企业可参与直播。 

新媒体营销火热招商中！ 

联合新媒体运营平台，为

企业提供更多线上营销方

案，帮助企业拓展线上渠

道，解决线上运营难题。 



论坛活动（重点筹划中） 

一、政策解读类 
       中国食品工业协会营指委是经国务院批准成立的全国食品工业唯一的营

养规划，营养指导专业机构。营指委由600余名专家组成，既有营养食品、

保健食品、健康领域、医疗卫生方面的专业技术人员和学者，又有种植养殖、

加工制造、市场营销、经营管理、金融投资等方面的专家。 

       2022青岛休闲食品展期间，主办单位中国食品工业协会营养指导工作

委员会将联合行业组织、研究机构等开展形式多样的政策发布、权威分析、

深度解读、趋势研判、营销发展等论坛活动，促进开放合作，帮助参展商获

悉市场最新消费趋势和未来市场增长热点，相关活动正有序筹划中。 

食品安全与营养健康高峰论坛 

休闲食品饮料营销大会 

食品供应链营销发展论坛 

新媒体营销培训会 



二、对接签约类 
组委会将举办需求发布、供需洽谈、签约仪式等活动，促进采购商、参展商等合作交流。帮助采购商更加科学的制定选品

策略和采购计划。 

目前正在筹划中的活动有： 

       展会期间组委会将联合山东地区近百家商超采购负责人莅

临现场，与企业面对面进行精准产销对接。 

       组委会将从所有参展商中择优甄选20家品质企业，参与本

次供采对接大会，旨在通过精准的对接，有效拓展参展商销售

渠道，提升采购商选品精度，共同获得更多的商业机会和更大

的盈利空间，助力产业蓬勃发展。 

（一）商超供采对接会 

拟邀请采购商名单有： 
青岛地区：利群、利客来、万达、佳世客、佳乐家、佳家源、丽达、维客、

可好便利、购德超市、常青超市、喜万佳超市、乐福市、山海情缘、金豆

豆金超市、益欣超市、真诚超市、真诚家超市、爱家福超市、盒马鲜生； 

济南地区：银座集团、优品汇、佳世客、家家悦、华联商厦、大润发、北

方国贸、振华； 

潍坊地区：佳乐家、银座、驿家优选连锁超市、家家悦、爱民超市、家悦

购超市、易购超市、百盛超市、根源生鲜、百大悦尚超市； 

临沂地区：九州、银座、大润发、家家悦、沃尔玛； 

        展会期间，组委会将联合济南市进口食品协会，邀请济南折

耳兔折扣仓现场选品采购，诚邀食品饮料源头厂家参与并入驻折

扣仓。 

现诚邀品牌方参与会议 

1.食品饮料自主品牌源头厂家； 

2.产品定位清晰，包装新颖； 

3.完善的品牌资质和渠道管理机制。 

活动流程 

①折扣仓推介   ②产品集中展示   ③企业推介   ④现场洽谈签约 

（二）折扣仓专场选品会 

交流晚宴（酒店举办） 



（二）VIP经销商选品对接会 

        展会期间，组委会将联合中国食品工业协会营养

指导工作委员会、济南市进口食品协会等单位，共同

举办“2022青岛休闲食品展VIP经销商选品对接会”。

承办方将组织预计200余家渠道采购商，组团到场观

展采购，参加VIP经销商选品对接会。 

现诚邀品牌方参与会议 

1.有打造品牌意向； 

2.产品定位清晰，包装新颖； 

3.以下品类优先筛选：网红零食、健康食品、乳品饮

料、低度酒； 

4.完善的企业运营团队和经销商管理机制。 

活动流程 

①经销商组团现场观展 

②产品集中展示 

③现场推介招商 

④现场洽谈签约 

①经销商组团现场观展 ②产品集中展示 

③现场推介招商 ④现场洽谈签约 

推介内容 

10分钟品牌及产品推介 

会场撮合、活动促单签约 

产品摆台 

易拉宝资料宣传 

交流晚宴（酒店举办） 采购商覆盖渠道 

覆盖区域广泛—有效覆盖山东、河南、河北、等华东

区域以及全国其他地区 

参会人群精准—百余名食品类经销商企业代表，品类

聚焦，采购意向浓厚，采购需求明确； 

全渠道打通—经销商渠道覆盖面广，实现全渠道覆盖； 



新品发布会（靓模展示） 

四、奖项评选类 
2022青岛国际休闲食品展十佳优秀品牌商 

十大最受欢迎休闲零食品牌奖 

十大最受欢迎饮料品牌奖 

获奖企业将获赠奖牌，并享受下届展会参展费减免等优惠服务。 

三、新品展示类 
       诚邀品牌参展商，现场推介展示公司新品、爆品。

美女模特携百余款新品T台走秀，食品+美女+商机引

爆全场。演绎目前最IN的休闲食品和潮流饮品。 

2022青岛国际休闲食品展十佳优秀品牌商 

新品、爆品推介会 十大最受欢迎休闲零食品牌奖 

十大最受欢迎饮料品牌奖 



多维度推广渠道，增加曝光机会 

微信公众号新闻快讯 

公司目前拥有青岛休闲食品展、青岛进口博览会、青岛休闲食品

展等多个公众平台，粉丝达三万多人。新闻快讯直接发送到专业

观众和潜在客户手中，让潜在客户在展前就看到贵公司的品牌宣

传。 

社群营销 

公司目前拥有相关行业微信社群百余个，日常产品推介、供需发

布，极大限度的帮助企业与采购商对接。 

抖音平台视频推广 

通过当下流行的线上视频平台，将公司产品向更多潜在客户群体

推广，增加品牌曝光度，提升参会收益。 

专业市场拜访 

精准产品推介，将您的产品印刷成宣传单，通过线下专业市场拜

访形式进行推广，提升品牌及产品认知度，寻找精准采购商。往

届专业观众邀约团队走遍山东十余个城市以及河南、河北等周边

省份城市，走访全国同类展会现场派发宣传单超过百万份。 



媒体宣传计划 

第一阶段：重点以软文推广为主，自媒体营销，电话一对一邀约，部分硬广投放及公关活动配合。 

方式：与行业内知名媒体合作，对展会信息进行软文式投放；自媒体每日更新相关新闻资讯；收集目标买家数据，进行电

话一对一邀约，自媒体新闻及企业推介营销，与部分知名媒体合作进行重点硬广投放（杂志、地铁、集群地户外广告等）；

组织策划相应活动； 



第二阶段：轰炸式投放方式，多渠道软硬组合。 

方式：除了软文持续投放外，进行新媒体渠道的定点广告投放；电视、社区、户外等传统媒体的广告投放；同类展会

的市场派发；预登记买家及意向目标买家精准回访邀约；庞大的数据库资源短信群发； 

媒体宣传计划 



第三阶段：新闻媒体现场采访，展会信息播报，官方权威资讯发布。  

方式：在开展前进行最后一次密度宣传，宣传内容主要是展会形式和配套服务及活动的具体行程和相关规定，布展

期开展期现场实况及亮点新闻采集，合作媒体到场采访，将新闻进行对外发布，吸引更多买家次日前来。 

媒体宣传计划 

第四阶段：自媒体软性推广为主 

展会结束后仍进行集中性的后续报道，展后一月内发布权威会后报告。 



媒体合作伙伴 



1、独家冠名      费用：168000元，1个 
①品牌冠名、标题冠名 
②线上线下全程品牌展现 
③36平米空地展位 
④现场黄金广告位 
⑤专场推介会 
⑥证件、挂绳、门票、邀请函、展位楣板等 
2、钻石赞助商     费用：68000元，2个 
①线上线下全程品牌展现 
②18平米空地展位 
③现场黄金广告位 
④专场推介会 
3、黄金赞助商       费用：28000元，10个 
①线上线下全程品牌展现 
②9平米标准展位 
③现场黄金广告位 
④专场推介会 

专业服务 增值服务 
丰富广告类型 

青岛食品展为广大参展商提供更多线上、宣传印刷品以及展馆现场的广告机会。

在增加品牌曝光率的同时，为企业引流更多潜在的商机。多渠道的品类选择，可

以满足参展企业在各种环境下的宣传推广需求，提升到访展台的观众人气。 

升级赞助方案 

让品牌脱颖而出，为您制定针对性的战略方案，更大限度提高行业知名度。在这

个汇聚业界众多企业的舞台上，成为众所瞩目的焦点，成就更佳的参展效果，提

升市场品宣成效。 

更多详细服务请查阅赞助方案 



往届展会现场 

Last exhibition 



青岛世界博览城，总建筑面积20万平方米，由12个矩形展馆组成。 

是东北亚区域室内展览面积最大、功能设置最全、科技水平最高的综合性会展博览城； 
Qingdao Cosmopolitan Exposition, consists of 12 rectangular pavilions with a total construction area of 200,000 square 

meters, which is a comprehensive exhibition venue with the largest indoor exhibition area, the most complete functional 

setting and the highest level of science and technology in Northeast Asia. 

展馆介绍 



      青岛骏晟国际会展有限公司是一家专业从事组织、举办国际性展览、

会议的现代化会展公司，公司集展览、策划、商务、会议于一体，以自

主开发展览，培植专业展会为核心业务。 

      公司融入先进的办展理念、国际化的运作思路、科学严谨的展会管

理体系，以追求卓越服务和不断创新为发展目标。公司拥有紧密的政府

商协会协作、广泛而稳定的客户网络、及时而准确的数据采集、丰富而

成熟的项目策划，并拥有一支具备实践经验的专业会展策划精英队伍。

专业的团队、良好的口碑，为客户提供更卓越的服务，公司秉承“专注

展览，共享共赢”的企业理念，顺应产业发展，关注客户需求，致力于

品牌展会的培育与发展。 

      现为中国中小企业国际合作协会会员单位、山东省会展业协会理事

单位、青岛市会展行业协会理事单位。公司荣获2020年度山东省优秀

会展企业称号，公司旗下青岛进口博览会荣获2020年度山东省优秀会

展品牌展会殊荣。公司目前重点项目有：中国（青岛）国际进口博览会、

中国（青岛）国际消费品博览会、山东国际进口商品博览会、青岛国际

进口葡萄酒精品展、青岛国际休闲食品饮料展、第十一届APEC中小企

业技术交流暨展览会等 。 

公司简介 
承办单位介绍 



服务质量第一，满足客户需求 

为客户提供全方位会展营销解决方案 

企业文化 

创新、高效、团结、进取、合作 

青岛骏晟国际会展有限公司拥有一支具备实践经验的专业会

展策划精英队伍。多位核心成员均从事会展行业5-10年以上，

专业的团队、良好的口碑，为客户提供更卓越的服务。 

公司总经理刘倩，从事会展行业12年 

资深会展运营管理专家 

擅长企业管理、会展运营、策划 

团队成员 

承办单位介绍 



骏晟国际会展目前重点项目有：青岛进口博览会、青岛消费品博览会、

青岛休闲食品饮料展、青岛进口葡萄酒展、APEC中小企业技展会、中

国食品博览会 

公司重点项目 

       青岛国际进口博览会由中国国际商会山东商会、中
国食品工业协会营养指导工作委员会主办、山东省贸促
会贸易投资服务中心、青岛骏晟国际会展有限公司承办。
已连续举办两届，共有来自45个国家及地区的机构、企
业参与。 
       前两届重点合作机构有：日本贸易振兴机构、乌干
达驻华大使馆、乌拉圭驻华大使馆、柬埔寨驻华大使馆、
多哥共和国驻华大使馆、瓦努阿图驻华大使馆、叙利亚
驻华大使馆、意大利行业协会联合会、巴基斯坦商会、
波兰投资贸易局、中国印度交流中心、中日国际客厅、
亚中伙伴关系中心、澳门会议展览业协会、俄罗斯中小
企业联合会、法国法中经济文化教育交流协会、塞尔维
亚工商会、乌克兰出口商俱乐部、中国泰国商会、韩国
农水食品贸易协会、蒙古国家工商会、亚欧非贸易投资
联合促进会、巴西马托格罗索州、伊朗中小企业工业园、
非洲中国商会、巴基斯坦（中国）商会-委员会、济南进
口食品协会、威海市跨境电子商务协会、中国台湾两岸
情经贸交流协会、韩国中小企业振兴公团、济南进口食
品协会、威海市跨境电子商务协会等。 

      由湖北省人民政府、中国商业联合会、中国食品工

业协会、武汉人民政府共同主办的第30届中国食品博览

会暨中国（武汉）国际食品交易会、2021全国食品工业

“三品”成果展，是经全国清理和规范庆典研讨会论坛

活动工作领导小组批准，商务部、工业和信息化部支持

举办的食品展会，已连续成功举办了29届。第30届食博

会展览面积12万平方米。 

       2021全国食品工业“三品”成果展及系列活动是国

家工信部推进食品工业高质量发展的工作项目，是今年

全国食品工业系统的一件大事，是全国食品工业企业的

一件要事，是本届食博会的一件盛事。 

       本届食博会诚邀全国食品工业企业、食品流通企业、

食品消费服务企业、食品科研单位及境外食品界朋友，

共抓机遇，共享资源，共赢市场，共谋发展。 

第三届青岛进口博览会  
2022年6月24-26日 

第30届中国食博会 
2021年12月3-6日 展会预告 展会预告 



感谢观看 
青岛骏晟国际会展有限公司 

专注展览  共享共赢 
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