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2022深圳国际电商新渠道暨网红
直播选品博览会

100，000+展示面积 2000+电商品牌 120，000+专业观众

2022年9月1-3日

展会地点：深圳福田会展中心（老馆）

指导单位：广东省商务厅

主办单位：广东省电子商务协会、众信中心、扩展集团

承办单位：上海扩展展览服务有限公司

联合承办单位：海圈网、洋流汇 、蜂俱网

市场前景market prospect

广东作为中国电商发展的桥头堡，网络零售交易总额已接近社会零售总额的一半。广州市和深圳市为广东省内销售额和店铺数量最多的两个市，两市的销售额和店铺数量之和已占到全省的一半以上。近年广东省网络零售额18921.8亿元，同比增长25.1%

《广东省人民政府办公厅关于印发广东省推进电子商务与快递物流协同发展实施方案的通知》鼓励传统电商物流园区适应电子商务和快递业发展需求转型升级，配套建设集约化快递物流集散中心，建设集自动化设备、标准化设施、信息系统

软件等功能于一体的仓配一体化项目，推动现代化“电商+快递物流”园区建设。在政策的利好下，未来几年广东省电子商务产业园区建设将面临良好的发展机遇。

行业背景Industry background

5G时代“直播+电商+团购”异常火爆，直播电商+社群团购+社区团购行业也呈现出迅猛增长，直播带货及团购也将成为新零售的趋势。2020年，中国社交电商整体规模已达2万亿以上，增长63.2%，在网络零售中的占比超过20%，渗透率达到71%，成为电子商务中增长最快的部分。根据交易规模，社交电商平台现已形成千亿级、百亿级以及百亿以下三个梯队。在当前阶段，争夺社交流量、抢占下沉市场和满足消费需求是社交电商发展的三大核心驱动力。随着用户需求的持续多元化，社交电商正在从一种电商模式进化为新的商业底层逻辑，即通过关键人物（KP，Key Personnel）的介入，创新、重构零售场景和链路，来获得、运营、转化和服务用户，最终形成新的商业生态。而在价值实现方面，社交电商表现了吸纳就业、加速实体数字化进程、助力消费升级和助力农村扶贫等社会经济价值，以及提高转化率、增强用户黏性、降低营销成本和提升品牌机会等零售价值。

展会介绍 Exhibition Introduction

2022国际电商新渠道暨网红直播选品大会由广东省电子商务协会和香港扩展集团联合主办，扩展展览承办。2022国际电商新渠道暨网红直播选品大会将举办2022年9月1-3日深圳福田会展中心举办，本次展会规模扩增至100,000平方米，超过2,000+品牌，预计将迎来累计超100,000+名专业观众莅临参观。本届展会将聚焦社交电商与网红直播红利期带来的数字创新、渠道变革，整合国内资源，全面解读数字化、直播平台和社群经济与新零售、新电商的整合趋势，同时致力于为传统企业开拓电商新型模式，助力各大电商平台与品牌在积极推进营销创新和渠道变革，在直播行业兴起的大背景下，带动国货品牌脱颖而出，使国内贸易逐渐多元化。2022国际电商新渠道暨网红直播选品大会，欢迎您的莅临！

展示范围：Exhibition range

★ 社交新零售/社交电商展区：

综合类社交电商平台 、美食生鲜类社交电商平台 、拼团类社交电商平台 、好物推荐社交电商平台 、分享类社交电商 、精品会员类社交电商 、微店商 、社群团购，

★ 网红直播技术及设备展区：

设备支持类：网络通讯支持/运营商形象展示；AI技术/内容管理；灯光设备、氛围营造设备；电脑及周边设备；手机及周边设备；剪辑制作技术；

包装设计类：直播服装、专用化妆品等；影视录音、点歌机、播放器、摄像机、单反、DV、手机、 摄像头、声卡、调音台、控制器、有（无）源DI盒、麦克风、耳机、扩音器、音箱、功放、话放、耳放、效果器等；

配件、软件、声卡调试：音响配件；麦克风配件；各种连接 线、补光灯、耳机绕线器、蓝牙设备、电池、耳机便携盒、耳机线材、耳机套/耳塞棉、手机线材、USB数据线、手机转换器、手机镜头、手机支架、直播教学及培训工具等；

★ 品牌网货展区：

健康食品：高端进出口食品、功能性保健品、有机食品、酒类、饮品、油类、茶产品、农副产品等；

智能科技：3C数码（相机、手机、电脑等配件）、智能产品、家用电器、办公室设备及耗材等；

精品生活：珠宝饰品、汽车用品、服饰服装、鞋帽箱包、户外装备、潮流奢品等；

美妆个护：彩妆护肤、美发护发、发制品、美容工具、日用清洁、保健用品、 医疗器械、成人用品等；

日用百货：厨房用品、卫浴用品、家纺、家具、工艺品、高档礼品、家居装修、宠物用品等；

母婴玩具：母婴用品、喂养洗护、婴幼服装、童幼用品、童幼玩具等。

★ 平台供应链 / 服务机构展区：

直播平台：短视频平台、直播平台等；

物流/物流快递、仓储、电商园区、应用软件、银行、支付、金融服务等；

其他：社交电商/网红直播服务商（社交电商平台、培训、网络营销推广、移动电商系统、品牌营销策划、KOL、MCN、培训机构、APP、社交电商营销手机、物联网技术设备）等；

观众来源：网红、微商线下经销商/代理商/批发商、线上经销商/代理商/批发商、电商平台、跨境进出口电商、授权/加盟商、社群团购供应链货源平台、微商团队长、个人代理；

【观众组织】

近百家媒体和大众媒体、网站投放广告和进行深度。(部分)

I、 户外广告投放，覆盖华南，延伸至全国、深圳至江浙沪的高铁广告、高速公路高炮广告、公交车站牌广告、拥挤地铁站灯箱广告

II、 国内部分媒体广告支持，极大增强企业的媒体率。

III、 宣传渠道：网易、腾讯、新浪、搜狐、爱奇艺、优酷。

1、通过200家以上的合作媒体发布展会广告和文字宣传，不间断地宣传2019深圳国际幼儿教育用品暨装备展览会，时间长达10个月，预计受众将达到4万人次;

2、在其它相关展会派发、邮寄等方式发出邀请函、入场券、参观指南等展会相关邀请信息15万张，针对买家，实行预约登记制，使观众质量得到保证;

3、针对部门、行业协会和机构的高层，展会办公室通过电话联系、上门拜访、峰会推广等方式，广泛邀请业界高层人士到会;

4、展前2个月一对一电话邀约观众来展会参观;

观众组成：线上跨境电商经销商、海外品牌商及代理分销商、中国外贸加工制造企业、传统B2B进出口贸易、进出口跨境电商平台、进出口电商平台大卖家、第三方电商代运营、跨境电商、跨境支付解决方案提供商、各国国家邮政系统运营商, 航空货运,海运、清关服务、国际快递及商业物流、海外仓服务提供商、电商多语言解决方案提供商、电商ERP软件、数字营销解决方案: SEO/社会化媒体等、电商市场进入咨询、电商产业园区、相关部门及行业协会

已参加社群团购名：

鹰眼智选、微折扣、易享购、惠买团购、超人团、嗨团、乐团团购、恩嘉琪优团、美佳惠购、嫵婉团、娃团、喵妆海外团、品牌微洶、最惠购、味哲严选、团大师、热团、甩甩宝宝、买买团、可妈优选、悟空掌柜、畅团黄金九月·深圳网红直播嘉年华

网红走进展位，为展商直播带货，实现流量变现！


深圳网红直播电商展组委会秘书处（红交会）
参展联系：叶项目总监：
手机：13221801559

18910279901
