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2026年是文创行业破局焕新的关键节点，在这个内卷时代，文化消费需求的升级

迭代、供应链上下游的深度渗透与协同创新，有力地推动着文创内容与消费模式的革

新与升级。2026上海国际文创设计及供应链展览会，立足于中国文创产业核心腹

地——上海，以“点燃消费热潮，助力企业从创意走向生意”为核心，旨在打造一个集

创新设计、产品开发、生产制造、渠道销售于一体的全产业链一站式贸易盛会。

本届展会与极具影响力的第27届上海国际礼品展、第120届中国文化用品交易会

同期同地举办。三展强强联合，形成巨大的规模展示和协同效应，总展示面积预计超

9.2万平方米，汇聚1,800+  家海内外优质展商，吸引了文创、礼品、文化用品等多个

领域的专业买家。深度剖析行业趋势，依托强大的整合能力与精准的资源触达，实现

参展商与观众的优化配置与高效对接，为文创行业的破局注入了强劲动力，助力企业

在激烈的市场竞争中把握机遇。

展会介绍



展区规划



资源共享：
同期第27届上海礼品展、第120届CSF文化会，共享跨界资源

跨领域资源：
一次性整合对接文创设计、礼品、家居、文化用品四大核心领域，覆盖产业链上下游全部环

节。

黄金流量：
聚焦AI智能，展现行业未来发展方向，以创新视角助力未来消费新风向

创新理念：
秉承“内贸+外贸+新渠道”三循环模式，推动产业链全面提质增效，促进行业融合发展

洞察趋势：
展会定期赋能，紧跟市场发展趋势，面向展商，不断提升参展效率与互动体验。

媒体曝光：
整合多元媒体资源，构建立体化传播矩阵，同时通过网络渠道推广，持续放大展会声量，高

效触达目标受众

展会亮点

●世界500强、大型国企、金融机构、政府机构、企事业单位（用于福利、礼品、促销品采
购）。

●高端百货、连锁超市、精品文创集合店、潮玩集合店、书店、文具店、博物馆商店、景区
商店、电商平台（天猫、京东、抖音等）采购团队。

●IP运营公司、授权代理商、跨境电商、文创和供应链垂直电商、直播机构、社群团购主理
人、行业从业者、行业开发者、

●品牌商、设计师事务所、广告公司、公关活动公司（寻求产品开发与供应链合作）。

 ●海外采购商、国际贸易商、投资机构、媒体、KOL、行业协会、设计师、文创收藏者

优质买家



文创行业增势迸发，助您定位2026市场商机
丰富的同期活动

文创行业生态创新发展论坛聚焦文创全产业链，致力于推动行业的创新发展与市场布局。
汇聚领域核心力量，运用多种形式搭建起一个产业思想碰撞、成果共享、合作共赢的高端
平台。

●中国城市礼物创建及运营实战论坛

●艺术文创的新干法新理念

●从广告到文创的流量再探索

●文创圈“寺庙文创”主题研学走访活动

●中国吉祥物大赛暨在地文创 IP 萌趣大赛

●文创圈“中国城市礼物品牌干法发布会暨中国文创人交流酒会

包含:场地租金、展位搭建、标准展具(洽谈桌1张、玻璃圆
桌1 张、折椅 3 把、垃圾桶 1只、220V插座一个、长管射
灯 4支、楣板名称中英文对照、展位内阻燃地毯)，参展证
三张每标摊。

包含:光地(无展具配置、电箱租赁及光地管理费自行承担)
注:双开口展位加收1000元

参展费用



2026.6.26-28 上海新国际博览中心


